Estereotipos en la Publicidad

La mujer como objeto de deseo para el
hombre



ROLESY ESTEREOTIPOS EN LA
PUBLICIDAD

La publicidad actla
agresivamente sobre los
consumidores con el fin
de mantener unas
pautas de
comportamiento

A menudo, perpetla
una serie de
estereotipos que
tradicionalmente se han
adjudicado a los
hombres, las mujeres,
los nifos o los ancianos. BIENVENIDO A CASA




LA MUJER EN LA PUBLICIDAD

La mujer aparece a
menudo tratada seglin
planteamientos sexistas,
as| se le asignan diferentes
roles muy marcados como:
destinataria de productos
de belleza o de limpieza,
como objeto decorativo o
cebo sexual o como
eficiente ama de casa.




LA MUJER EN LA PUBLICIDAD




[ EN IAS SIGUIENTES IMAGENES SE
IRECOIIGEN EVEMEL OS5 DE
ESTIEREQIIEOS PUBEIGCITARIOS;
ACOMPANADOS DE UN PEQUENO
TEXTO ACLARATORIO.




£ AXE

Aparece la mujer
como estereotipo en
funcion de objeto de

deseo para vender
el producto al sector
masculino. Se refiere
a la utilizacion de la
mujer con un
significado sexual.
La mujer es sOlo un
cuerpo, una pieza
objeto del deseo del

hombre. /
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AXE

En este anuncio caen en
los mitos de los hombres
mezclando la tipica
chica vestida de
colegiala y a la vez de
esquiadora sexy.
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COLEGIALA + ESQUADORA

Con ello venden que al
adquirir el producto
saldras con esas chicas.

W
MEZCLAR ESTA BUENO. [
red el nuevo Axe 3, Fragancias combinables
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Aqui podemos
observar un ejemplo
en el cual aparece
una mujer atractiva
asociada a una

bebida.
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MAAX

“Por cada mujer que
estd cansada de
actuar como una
tonta ... Hay un
hombre que esta
agobiado por la

exigencia constante

de ‘saberlo todo’ ”




BREIL
En este caso ‘ {. |

la mujer esta
despersonalizada,
sin identidad propia,
solo pone su cuerpo
y belleza al servicio
de la satisfaccion de
los varones.




‘ NIKON

Aparece la mujer
como objeto
decorativo o “cebo”
para vender la
camara al
consumidor
masculino.




CRISTAL

.80 © En este anuncio dan
mas importancia al
entorno que dl
producto.

Para ello ponen un
paisaje de ensuefio
con una chica
increible.




DKNY

Con esta colonia se
vende la idea de que
tus suefios se haran
realidad al adquirir
este producto.




NORTON

The Norton Experience
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Este es un anuncio clarisimo de publicidad sexista ya
que la moto va dirigida a hombres y para llamarles
la atencion ponen a esa chica en el suelo.



LA JUVENTUD EN LA PUBLICIDAD

La publicidad propone
una juventud dinamica,
alegre y con un gran
poder adquisitivo.

Los jOvenes son
manipulados por los
publicistas para crearles
Ia necesidad de
consumir, muchas veces
innecesaria.

Es necesario fomentarles
una actitud critica.
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CON Ty PROTEINAS
ZUMO  re HUEND

[Siempre 1a misma historia! ;Todos los dias lo mismo!
Me dicen lo que tengo que tomar, que ponerme, con quién salir y a que hora llegar.

iYa basta, QUIERO ALGO DISTINTO!

con zumo de naranja y proteinas de huevo.

lie- Sasor cve se SaLe!!



HAY QUE SER CRITICOS

No podemos evitar la publicidad, porquée esta por todas
partes, pero podemos aprender a defendernos de ella.

La mejor manera de hacerlo es la de analizar los anuncios de
una forma critica: ¢Qué me quiere vender? ¢Lo necesito?
¢Qué es lo que dice para convencerme? ¢(Como lo dice?
¢, Qué palabras usa? ¢Queé imagenes aparecen? ¢Qué historia
me cuenta? ¢Qué tipo de voz me habla del producto? ¢Es

verdad lo que me dicen?



